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ANEXO 1

DRIFTIVOS DE 1.A FMPRESA OUE SE PRETENDE INSTALAR

Porgue una radis comunitaria........

Dijo Salvador Allende “Pienso que el hombre del siglo XXI debe ser un hombre con
una concepcion distinta, con ofra escala de valores, un hombre que no sea movido
esenciai y fundamentaimente por ¢l dinero, un hombre yue piense que existe para
la fortuna una medida distinta, en la cual la inteligencia sea la gran fuerza
creadora”.

1a radio comunitaria v ciudadana incornora nuevos lengnajes, nuevos Tormatos, ofros
sonidos, musicas, voces. Son otras formas de hablar, nuevos tratos con la audiencia,
nuevas formas de preguntar y de responder, de demandar, de peticionar, de ayudar y
colaborar con la comunidad.

Es comunitaria, cuando realmente promueve la participacion de los ciudadanos y
defiende sus intereses; cuando responde a Jos gustos -de 1a mayeria y hace del buen
humor y Ia esperanza su prmapai propuesta; cuando informa verazmente; cuando ayuda
a resolver ios : -

Cada radio com
que la escuchan
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de ser, égg
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profundo de la cultura el de hacer tomar con iericia a la péi;sonas de la grandeza
que existe en ellas? "

£0on menor mﬂbﬂsdaad de acceso a los med;m con fines exs!mwamems comerciales.



Las mismas, ejercen el derecho a la comunicacién v en especial, el derecho a la
informacidn, como un servieio v no como una simple actividad comercial - lucrativa. 7

Como Radio Comunitaria v gestores de la idea, ese es ¢l gran objetivo que nos hemos
planteado al momento de pensar en una programacion, acorde a lo que la radio
realmente debe de brindarle a 1a sociedad a nuestra poblacién,

Dicha programacion fue pensada para lograr competir con las demads emisoras
obviamente, que hoy estan al aire en nuesira ciudad, pero teniendo siempre en claro el
objetivo principal de todo medio de comunicacion...”servir 3 la sociadad”,

“Solamente 1o blen hecheo resiste al tiemipo. Solo lo creative
aleanza ol futurs.”
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ANEXO T

PROGRAMACION........ LUNES A VIERNES. ..

s 6002830 FOLCILORE

s 853{} 2940  ESPACIO INFORMATIVG programe basado n los
diferentes sindicatos y agremiaciones sociales

* 900a12:00 MAGAZINE (compuesto de musica variada, noticias, invitados,
etc.)...En el horario comprendido 10:45 v 11:30 nos visitan diferentes
mstituciones {Cruz Roja, Vida Animal, Mesas Sociales, Sindicatos, eic) donde
se trataran temas de interés de la sociedad y actuales tales como drogas,
violencia domestica, violencia animal, delincuencia, embarazo adolescente,

sado en los diferentes
a sindicato)

; nisica variada,
noticias, invitado ‘ dn telefonica
de la gente interpelando al invitado, etc

s 21:00a02: 00 MUSICA VARIADA (cumbla reggac, brasilera, etc)......
s 02:00 A 06:00 MUSICA EN INGLES

PROGRAMACION .....DOMINGOS
e 600a9:00 CLASICOS EN ESPANOL
9:00a 10:00 LOMEJORDEL FOLCLORE
10:08 A 13:00 FOLOLGRE EN VIVO
13:00 a 15:00 OLDIES EN ESPANOL
15:00 a 18:00 MUSICA TROPICAL
1800 2 2000 REGETON

201:00 a 00:00 LENTOSEN ESPANOL
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¢+ 00:0022:00 MUSICA TROPICAL
+  02:00 A 06:00 MUSICA LENTOS EN INGLES

La radio debe de tener como objetivo, lograr una programacion interesante y llegar a la
mayor audiencia posible para asi lograr su propdsito de brindar un trabajo comunitario
real , de servicio 2 la gente; pero también es cierto que una radio que se jacte de
oomunitaria dshe da Hevar ¢ 51 audiencia laz notinizs an forma parmanente nara astar
bien informados y los deportes, ya que ellos son la méxima expresion de competencia
sin desigualdades sociales o econdmicas, a la que todos los ciudadanos libres podemos
agcader.
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ANEXO 111

MECANISMOS DE PARTICIPACION CIUDADANA

Como medio de prensa entaizado en el 4mbito local, nos parece oportig
e:@rem aqul que quienss impulsamos esta radio, somes gestorss de nuestrag propiag
ideas.
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Como participantes q&ﬁ somos, de dife

cxudadama de la forma mas sencﬂla claray aI momento de ser generada

Es preciso sefialar también que dentro de la programacion de la mafana, se
gontara con un equipo de comunicadores, que trabajaran desde 1z calle con puestos fijos,
o0 en moto, en auto o caminando por ia caiie, con intervenciones de ia propia genie,
desde el lugar donde se encuentren, para dar dindmica a la radio, que es una de las cosas
que se ven como carentes en el departamento.

Tembién ¢s propicio coniar, que los fres -d;ﬂgeﬁ{es gue nos presentamos,
contamos con trabajos en radios iocales donde hemos trabajado por afios, tanto en A.M
como en FM, tanto en el 4rea de programacion, periodistica y deportes y somos
referentes conocidos del medio habiendo pasado nuestro trabajo por Difusora
AnrcrcanawPade&envestmdepaﬁamemoyfemenéodmmcahaﬁaen
trasmisiones deportivas interdepartamentales, donde también pensamos volcar nuestros

conocimientos.
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